TEXTOS:

LEDESMA: resumen/hilado de la materia

1) Historia de la retdrica :
a) reconocer las 3 grandes etapas en la historia de la retorica.

i)
i)

ii)

Donde nace y cdmo nace, que en ese momento era una técnica
importante y con prestigio

después hubo una vision mas peyorativa de la retérica cuando nace
el POSITIVISMO y se le da mas importancia a lo verdadero, lo
demostrable, y que se deja de lado lo verosimil, que se lo toma
como algo falaz.

Renacimiento de la retdrica en la modernidad. Por que renacio alli,
en qué circunstancias, etc.

2) Los tipos de discursos en lo que opera lo probable, lo verosimil, que es el campo
de la retdrica y dice que estos discursos son los que pertenecen al género judicial,
deliberativo y epidictico.

3) Cuestion de la Busqueda de los argumentos, que és tanto:

a) La naturaleza de las Ideas (que son las BASES DEL ACUERDO, que
retoma de Perelman)
b) Plantea la via légica y la Via psicolégica desde Barthes/Aristoteles

BARTHES

Tiene 2 partes:

1) Elviaje

a)

no es necesario toda la historia de la retorica, sino eso sacarlo del
texto de Ledesma

La parte de ARISTOTELES vy la cuestion de lo VEROSIMIL por
sobre LO VERDADERO, y que lo VEROSIMIL es lo de la Légica
degradada y que esta a nivel del publico. (la retdrica es una légica
degradada a nivel del publico, y no se trata de lo verdadero)

desarrolla toda la teoria de ARISTOTELES, la MAQUINA
RETORICA, las 5 operaciones que forman la Magq. Retdrica,
INVENTIO, LA DISPOSITIO, ELOCUTIO, ACTIO Y MEMORIA.

Hace relecturas de ARISTOTELES.

- Retoma las 5 partes de la maquina retérica de Aristoteles,
que vemos que en la actualidad sélo siguen vigentes los
primeros 3 porque Actio y memoria estan en desuso.

La materia se centra en:



La INVENTIO: encontrar el qué decir
La ELOCUTIO: como mostrarlo o como decirlo

La INVENTIO: encontrar el qué decir

No centrarse en todas las subcategorizaciones que hace

[ ]
Barthes. solo enfocarse en entender los conceptos que
vimos en clase, tanto de la Via Logica como de la Via

VIA LOGICA:

[ ]
Todo lo que tiene que ver con la TOPICA:

lo que tiene que ver con las PRUEBAS TECNICAS,

EXTRATECNICAS
La tépica en sus 3 vertientes, La Tépica como

m Método
m como Reserva

m Coémo Casillero

o

e VIA PSICOLOGICA:
Las PRUEBAS que pertenecen al ETHOS y al

PATHOS
barthes habla sobre ethos y pathos, pero sobre:
m ETHOS: Maingueneau

m Pathos: Amossy

o

o

La ELOCUTIO: como mostrarlo o como decirlo

verlo también en el texto de Gustavo Lopez

ETHOS: barthes y maingueneau dicen que son lo mismo? en que son iguales y en

que diferentes
ETHOS: barthes y Amossy, idem




PERELMAN

Poder explicar qué son las BASES DEL ACUERDO, poder explicar el concepto
Cuales son las BASES DEL ACUERDO:

- que es un HECHO,

- que es una VERDAD,

- que es una PRESUNCION,

- qué son los VALORES

- cuales son los LUGARES DE LO PREFERIBLE

- que significa que los VALORES TIENEN JERARQUIAS

GUSTAVO LOPEZ

FIGURAS RETORICAS (elocutio)

- que es UNA FIGURA RETORICA
- poder justificar la ausencia de una figura retérica. ; TODAS LAS
PIEZAS TIENEN FIGURAS RETORICAS? Por que si ,por que no.
Moédulo Micro Teérica!!
- OPERACIONES que permiten la CONSTRUCCION de FIGURAS
RETORICAS:
- La SUPRESION,
- la ADJUNCION,
- laSUSTITUCION y
- la PERMUTACION

Es decir, las figuras retoricas se construyen a partir de operaciones que
son:

operaciones de supresion,es decir, elimino algo de la imagen
operaciones de adjuncion, es decir, agrego algo
operaciones de sustitucion, que es: suprimo algo y agrego otra
cosa

e operaciones de permutacion, cambio de lugar las cosas

Ej, en la pieza del chico homeless que tiene la bandera LGBT, hay una
operacion de adjuncion porque agregan la bandera a la imagen y eso es lo
que da lugar a la figura retérica.

Estas operaciones no son las figuras retdricas en si mismas, sino las
formas a partir de las cuales se desarrollan las figuras retéricas




AMOSSY - “Entre el logos y el pathos” + Médulo Micro tedrica

FIGURAS RETORICAS Entre el logos y el pathos

“Las FIGURAS RETORICAS son formas verbales cuyo valor
argumentativo se busca estudiar en contexto”

- Dice verbales: porque se refiere al discurso escrito/oral, pero se
adapta a las piezas graficas. podrian ser FORMAS VISUALES.

- El valor argumentativo de la figura retérica se estudia en
CONTEXTO, es decir, que es importante la situacion de
comunicacion y la situacion de enunciacion, por eso es importante
la contextualizacién de las piezas. No es o mismo por normas
culturales lo que se puede decir o lo que se puede mostrar en
oriente que en occidente. Es importante descifrar o interpretar
estas figuras retéricas en contexto.

- Ej: Una pieza que trata una tematica en particular con una figura en
particular (ej coldn/colonizacion/apropiacion) para un contexto
particular (en latinoamérica porque entendemos quién fue colén,
que significo la apropiacion etc), no pueden descifrar en otro lugar
del mundo donde no sepan quien fue colon o no sepan que implicé
la colonizacién, no pueden entender la connotacién que puede
tener. Por eso siempre es_importante descifrar o interpretar
estas figuras retéricas en contexto.

- LAS FIGURAS RETORICAS NO TIENEN RASGOS INTRINSECOS. Para
PERSUADIR una de las cosas que intentamos hacer es excitar las
pasiones o suscitar cierto pathos en el auditorio. Dice que cada figura tiene
virtudes que se desprenden de la situacion del discurso. Las figuras tienen
ciertos rasgos para lograrlo, pero que no son rasgos intrinsecos de las
figuras en si (ej la metafora siempre va a causar esto, es decir, la metafora
no va a tener siempre el mismo efecto) , sino que tienen que ver con la
situacion que se estan desarrollando y en la situacion que se estan
aplicando. El efecto que tienen las figuras retoricas tiene que ver con la
situacion en la que se estan poniendo en uso (porque la argumentacion
siempre es dialdgica, en toda enunciacion siempre se produce un yo y un
tu, siempre esta orientado hacia un otro).

- Los CLICHES y las FIGURAS INEDITAS:

- Los CLICHES pueden servir para persuadir porque son familiares
y son cosas que todos podemos decodificar, pero a la vez pueden
ser CONTRAPRODUCENTES, porque pueden resultar BANALES
(pueden resultar en banalidades).

- Por el contrario, dice que las FIGURAS que son INEDITAS, que
son cosas que nunca antes vimos y que nos llaman la atencion,
pueden persuadir porque generan una RUPTURA VIOLENTA
que nos puede llevar a SENTIR Y A REFLEXIONAR.




AMOSSY - “El pathos o el rol de las emociones en la argumentacion

e Habla sobre silala VIA LOGICA y la VIA PSICOLOGICA estan separadas o si
actuan en conjunto, si estan entrelazadas:

o Retoma autores que dicen que la LOGICA esta ESCINDIDA de la PASION,
es decir que estan separadas, que es 0 una cosa u otra, que si agregas
pasion se puede tornar una falacia. Ella presenta esta postura pero no
adhiere a ésta.

o Amossy adhiere a la postura de Charaudeau, que ella retoma también, y es
que vienen de la mano lo légico y lo psicolégico. Sefiala que las emociones
se construyen, no se expresan; es decir, uno no dice “esto genera miedo”
sino que se construye esa sensacion de miedo a partir de ciertos indicios
discursivos, a partir de ¢ ciertas? huellas en el discurso.

m Esto tiene que ver con que ciertos TOPICOS estan asociados a
cierta EMOCION, y esto depende de cada cultura (ciertos tépicos
tienen asociadas ciertas emociones segun la cultura). Ej, la
ablacion de genitales en nifios, hay ciertas culturas que eso esta
aceptado y que es algo normal, es algo cultural, pero ese tépico en
nuestra cultura genera otro tipo de emociones.

m Se genera la adhesion, uno es persuadido, por ciertas emociones.
Y a partir de esas emociones a las cuales adhiere y a las cuales
comprende y empatiza, termina aceptando las premisas que estaba
proponiendo el orador. En ese sentido, las emociones colaboran
con la persuasion.

Maingueneau y Charaudeau - Diccionario Analisis Discurso

explica que es el ETHOS y que es el PATHOS




DAGATTI - “Ethos Politico”

Hace un recuento de distintas aproximaciones al concepto de ETHOS.:

que es el ETHOS para ARISTOTELES

- Para todos es la construccién de una imagen de si en el propio discurso
La PRUDENCIA, la SEGURIDAD, la BENEVOLENCIA.
qué es ésto del ETHOS DE SEGURIDAD, DE SIMPATIA, DE FRANQUEZA
Nombra a los “ETHE” que son los atributos que el orador muestra en su discurso y
que lo vuelven legitimo
Menciona que Perelman no recupera explicitamente la categoria de Ethos, pero si
dice que el orador tiene que adecuarse al auditorio 0 a la imagen que él tiene del
auditorio.
retoma los conceptos centrales de Maingueneau
No plantea conceptos nuevos sino que retoma autores y los hace dialogar. Dif
entre los conceptos de Ethos que plantea barthes y los que hace Maingueneau, :

- Maingueneau dice que el ETHOS es una DIMENSION CONSTITUTIVA de
TODA INSTANCIA DE ENUNCIACION, es decir, cada vez que hablamos
estamos construyendo un ethos.

- Aristoteles |o plantea de una forma mas “maquiavélica”, somos
conscientes de que estamos construyendo determinado ethos (ethos
es solo es un medio de persuasion ), para Maingueneau no es asi,para

MAINGUENEAU el ethos no es un medio de persuasién nada mas sino
que siempre lo estamos construyendo.

MAINGUENEAU

Son 3 textos:

En uno habla de la ESCENA DE ENUNCIACION, que esta compuesta por:
o el MARCO ESCENICO que esta compuesto por
m la ESCENA ENGLOBANTE y
m la ESCENA GENERICA
o la ESCENOGRAFIA

ETHOS:
o ETHOS EFECTIVO
o ETHOS DICHO
o ETHOS MOSTRADO
o GARANTE
o INCORPORACION



O

O

lo desglosa al ETHOS ;DISCURSIVO?/; EFECTIVO? en:
m ¢l ETHOS PREDISCURSIVO: que son las ideas previas que ¢se
tiene del ? orador antes de que tome la palabra y
m el ETHOS DISCURSIVO: que es la imagen de si que construye en
el discurso. EI ETHOS DISCURSIVO puede ser a su vez:
e un ETHOS MOSTRADO, que decanta de la pieza grafica,
e o un ETHOS DICHO: es mas literal, por ej decir “Soy de tal
manera’
m ¢l ETHOS EFECTIVO: es el que surge del ETHOS
PREDISCURSIVO y ETHOS DISCURSIVO

Maingeneau dice que la CONSTRUCCION del ETHOs tiene que ver con la
adjudicacion de un TONO y una CORPORALIDAD:

m Dice que emerge una instancia subjetiva del texto, es la
encarnacion de un TONO y una CORPORALIDAD, que esta
asociada a ciertos estereotipos y que nos invitan a un mundo ético
particular.

m Entonces, el ethos tiene que ver con ese garante, esa instancia
subjetiva que emerge del discurso, y que es construido por el
destinatario a partir de INDICIOS que encuentra en la enunciacion
o en el discurso.

e Entonces a éste garante se le atribuyen RASGOS
PSICOLOGICOS, que es lo que él denomina “CARACTER”
y RASGOS FISICOS que es la “CORPORALIDAD”

e ¢l DESTINATARIO a su vez se incorpora a ese mundo ético
ofrecido por el orador y por la construccion del ethos. Esto
es el concepto de INCORPORACION

e Como se construye un enunciador (construccién del ETHOS):

O

Tiene que ver con la construccion del ETHOS y qué datos, qué indicios
tenemos nosotros para pensar la construccion del ethos.

Ej: greenpeace. No es lo mismo si el enunciador es una ONG o un ente
gubernamental, y a partir de ahi podemos reponer alguna informacién para
pensar qué imagen de si construye ese enunciador, mas alla de si
conocemos 0 no puntualmente a ese enunciador. Ej una marca que hace
una publicidad a favor de la comunidad LGBT esta por un lado vendiendo
un producto pero a la vez construyendo una imagen de si como “Gay
friendly”.

Para pensar en la construccion del enunciador tenemos que ver huellas
que haya en el discurso, en la pieza grafica. La construccion del ethos de
franqueza, simpatia, seguridad. En las piezas graficas lo que suele tener
mas peso es la paleta cromatica que usan: una imagen oscura, sombria.
En otros casos la tipografia puede ser algo fuerte, por €j si usan una
tipografia a mano alzada o mas graciosa, puede ser que esté construyendo
un ethos de simpatia, porque intenta ser mas cercano. Si utilizan dibujos,
caricaturas o cosas x el estilo también te esta diciendo cierta cosa de ese
enunciador. Entonces, a partir de ciertos indicios en el discurso uno se va
imaginando, como dice Maingeneau, cierto tono, cierta corporalidad, cierto
caracter, ciertas caracteristicas psicologicas, ciertas caracteristicas fisicas;



€s ese cuerpo que se encarna, esa instancia subjetiva que emerge del
discurso.
o La escenografia tiene muchisimo que ver en la construccion del ETHOS:
m ese ethos que se construye nos esta invitando a cierta escena de
enunciacioén. Y la escena de enunciacién con la que nosotros
entramos en contacto es con la escenografia.

e Construccién del destinatario de la pieza: Ej, publicidad de TIFFANY'S, que son
productos caros, como se trata de una marca que vende esa clase de productos,
entonces su destinatario quizas sea gente que tiene cierto nivel econémico

e Ejde CONCLUSION en ANALISIS DE PIEZAS:

Una conclusion interesante puede ser que la predominancia este en la
escenografia

O la importancia que tiene que sea una marca muy exclusiva, en el caso de
TIFFANY 'S. Ahi podemos ver como se relaciona ETHOS, LOGOS y PATHOS
porque hay una invitacion a participar de ese mundo ético que propone, tiffany's
con ésta campana lo amplia, muestra otra dimensién de la que venia mostrando
antes, con otros valores puestos en juego, hay una reformulaciéon del ethos
prediscursivo de Tiffany’s con ésta nueva propuesta que hace. // Al producirse
esa enunciacion esta construyendo un auditorio que tiene que ver con un target, un
publico, manejar el verosimil en comun con este publico.

El enunciador se prefigura un auditorio, que podemos pensarlo como un auditorio
ideal. El enunciador se forma una imagen de ese auditorio y de qué valores y
creencias tiene, etc. Después, si tiene efectos adversos o si llega a otra clase de
destinatario en recepcion, eso ya es otra cuestion, pero nosotros estamos
analizando en produccion. Lopez habla de esto.:

e Lopez dice que “para persuadir hay que conocer al auditorio, empatizar con
las emociones y sentimientos, los modos de decir y las estéticas”. Hace
referencia al dominio del universo estético, ético y emocional que moviliza
ese publico

e Esto lo retoma Perelman en la importancia de conocer o prefigurarse un
auditorio
También lo retoma AMOSSY
Tanto/Lopez, como perelman, como Amossy hablan de la importancia de
conocer al auditorio para poder generar un texto persuasivo, porque si uno
no sabe a quien le habla o a quien le quiere hablar, no sabe desde donde
partir para argumentar, que argumentos usar

IMPORTANTE:

1) gué conceptos son tratados por distintos autores




e BARTHES:

Hace relecturas de ARISTOTELES. Retoma las 5 partes de la
maquina retdrica de Aristételes, que vemos que en la actualidad
séblo siguen vigentes los primeros 3 porque Actio y memoria
estan en desuso.

BARTHES / MAINGUENEAU

Diferencia de concepto de ETHOS

BARTHES / AMOSSY

El concepto de PATHOS que lo retoma AMOSSY, no
necesariamente de una manera diferente

BARTHES / LOPEZ /| AMOSSY

El concepto de la ELOCUTIO, que habla barthes, lo retoma
LOPEZ, con el tema de LAS FIGURAS RETORICAS y AMOSSY
también

e PERELMAN
- habla sobre los OBJETOS DEL ACUERDO
- yreformula o piensa de otra manera a los LUGARES COMUNES
de ARISTOTELES, y el los plantea como los LUGARES DE LO
PREFERIBLE. ( desarrolla los LUGARES de lo PREFERIBLE como
una reformulacién, o como una manera de volver a pensar los
LUGARES COMUNES de ARISTOTELES). Estollo'éxplica
AMOSSY en Nueva retorica y lingiiistica del discurso:
- enla parte “LOS TOPICOS” explica que Perelman
retoma los lugares de Aristételes y ahi también explica
QUE SON LOS LUGARES COMUNES:
- Los LUGARES COMUNES son UNA
ESTRUCTURA ARGUMENTATIVA QUE EL
CONTENIDO SE VA ACTUALIZANDO

e AMOSSY en Nueva retérica y lingiiistica del discurso:
- enlaparte “LOS TOPICOS” explica que Perelman retoma
los lugares de Aristoteles y ahi también explica QUE SON
LOS LUGARES COMUNES:
- Los LUGARES COMUNES son UNA
ESTRUCTURA ARGUMENTATIVA QUE EL
CONTENIDO SE VA ACTUALIZANDO

2) en qué parte de la maqg retérica se puede ubicar estos conceptos:

e Figuras Retdricas dentro de la ELOCUTIO, porque hacen al como decir, al cdmo
mostrar los argumentos.




e La TOPICA dentro de la INVENTIO porque la INVENTIO es el encontrar que
decir y la Tépica es el lugar a donde vamos a buscar los argumentos. Dentro
de la tépica tenemos:

o LaTOPICA como CASILLERO, que son las preguntas generales que son
el QUE, COMO, CUANDO, DONDE y POR QUE. Estamos yendo a buscar
argumentos, entonces le hacemos esas preguntas generales a nuestro
tema para ir sacando argumentos de ahi.

o LaTOPICA como RESERVA. Aqui tenemos los LUGARES COMUNES ,
que son estructuras argumentativas, son la tépica como reserva. Utilizamos
estos lugares comunes para generar argumentos.

o LaTOPICA como METODO, que son los TIPOS DE RAZONAMIENTO, el
INDUCTIVO y el DEDUCTIVO, el EXEMPLUM y el ENTIMEMA, que nos
sirven para hilar esos argumentos, son las OPERACIONES LOGICAS que
nos permiten incluir las PRUEBAS EXTRA TECNICAS y hacerlas parte de
nuestro discurso

TEMAS IMPORTANTES

e Reglas de construccion del PATHOS :

Son 3 cosas/items a tener en cuenta a la hora de pensar las emociones o las
pasiones que se buscan despertar.

1) IDENTIFICACION EMPATICA: no refleja sinceridad porque en el campo de la
retérica siempre estamos en el campo de lo verosimil, no necesariamente de lo
verdadero y con esa busqueda de la identificacion empatica. Todo esto como las
vias o los modos de generar esa pasion que se pretende suscitar.

2) EXPOSICION DE ESTIMULOS EMOTIVOS: la busqueda de generar, una forma
de generar esa emocion

3) LA DESCRIPCION DE HECHOS, OBJETOS, ESCENAS EMOCIONANTES:
depende de qué tema se esté hablando se buscaran ciertos estimulos que generen
una respuesta emotiva en el auditorio

e Formas y Modalidades: NO

e Historia de la retdrica: si se toma

o Identificar la Topica en sus 3 aristas o dimensiones y poder ubicar éstas
partes.




La TOPICA como RESERVA. LUGARES COMUNES Y LUGARES
ESPECIFICOS.

LUGARES ESPECIFICOS: no se analizan, porque son especificos a cada tema,
barthes dice que se necesita mas desarrollo.

LUGARES COMUNES: son mas faciles vistos desde la reformulacién que hizo

Perelman de los Lugares comunes de Aristoteles. Perelman los llama LUGARES
DE LO PREFERIBLE.

Los lugares comunes que plantea Barthes (POSIBLE/IMPOSIBLE,
JUSTO/INJUSTO, REAL/IRREAL etc) son mas abstractos, tienen que ver con "si
sucedio ésto, con mas razén puede suceder esto otro que es mas probable que
suceda"

Ej de lo REAL/IRREAL: si hay maderas aca, que es algo real, tangible, entonces es
porque se va a construir una casa.

Los LUGARES COMUNES son una de éstas ESTRUCTURAS
ARGUMENTATIVAS que se "rellenan” en cada situacion en particular.

Lo EXISTENTE/LO INEXISTENTE:

mejor 1 pajaro en mano que 100 volando.

- Son frases hechas.

- La estructura argumentativa subyacente cuyo contenido se actualiza
seria “mas vale lo que tenés que lo que no tenes”, que en éste caso se
actualizé con “mas vale pajaro en mano que 100 volando”.

- “Acaballo regalado no se le miran los dientes”, es mejor lo que tenés que
lo que no tenes, misma estructura.

- En campanfas politicas: la forma argumentativa de macri era “mas vale

tener las obras, verlas ahi por sobre el relato”, es la misma estructura

argumentativa pero con el contenido actualizado

FORMA DE ARGUMENTAR DESDE FORMAS/ESTRUCTURAS
ESTANDARIZADAS

El lugar comun de la CALIDAD: cuando se habla de la exclusividad, como x ej
publicidades de bancos, porque son unicos (no es de la cantidad, porque no habla
de que como son muchos son mejores) .

Coémo introducir bien los conceptos

Esta pieza se enmarca en el género epidictico. NO tiene género epidictico
Esta pieza tiene caracteristicas que se corresponden con el género epidictico.

Una pieza NO TIENE inventio.



Parcial 19hs
subir el parcial a mas tardar a las 21:30
3 preguntas, tienen un maximo de palabras, 300/300/200 palabras

1) Definir un concepto

2) verdadero falso con justificaciéon

3) Aplicar el concepto que se nos pidio en la 1er pregunta en alguna de las piezas
que analizamos. Si este concepto no fuera relevante o x algun motivo no lo
pudiéramos aplicar a la pieza se puede elegir otra pieza (poner la img en el cuerpo
del parcial)



